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PROCOLOMBIA _
Promovemos las EXPORTACIONES colombianas, el TURISMO hacia nuestro pais, la }
INVERSION EXTRANJERA, la expansion de la industria colombiana para Z.

la internacionalizacién e integra el frabajo de MARCA PAIS en el plano —

estratégico de promocion de Colombia.
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MARCA PAIS

i QUE ES?

Marca pais es un esfuerzo conjunto del Gobierno
Nacional y del sector privado que busca mostrarie
al mundo lo mejor de Colombia, a través de toda

su diversidad natural, cultural, creativa y \%

economica.
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SER ALIADO

Ser aliado de la Marca pais Colombia
le brinda la posibilidad de:

= (b

T—\2 r% 7/
Realizar estrc[tegios Accedera nuestro Trabajar en conjunto
y campanas kit de recursos ediciones especiales
digitales con audiovisuales para de producto

nosotros sus campanas <<

5 Difusion de mensajes Tener presenciade

g positivosrelacionados ala sy logo en la seccion

a buena imagen de de Aliados de
Colombia desde nuestras Colombia.CO

redes sociales.
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SERVICIOS PROCOLOMBIA

EL ALIADO DE LOS EMPRESARIOS

PROMOCION
INNOVADORA
DE LAS PYMES
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SERVICIOS

EXPORTACI"_ .

FPrograma de Seminarios de Ruta

La entidad tiene un amplio < > >
servicios y herramientas dise Expcrt:dus:n divuigacion exportadora
especialmente para orienta (Bienes y Servicios)

empresarios colombianos en el procest
exportadory en la busqueday /"
consecucion de nuevos negocios.
Conozca las ayudas que ProColombic
ofrece para llegar a los mercados

infernacionales.

FPaginas Web  Cartillas, pericdicos y
Especializadas brochure, actualidad
empresarial



Programa de Formacion Exportadora
(Bienes y Servicios)

.-

| — el — | — |
" erocoLomsia
El prmer paso para que los empresarios se capaciten en todo lo
relacionado con el proceso exportador tiene lugar en los Centros
de Informacion de ProColombia. Al pueden acceder a
programas que incluyen seminanos basicos especialzados y de
profundizacion dictados por conferencistas expertos.

P it | . Algunos hﬂ!?S: régimen cambiano, logistica y costos de
" — Exportadora (PFE) . ' exportacion, tramites y documentos para exportar.
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Ruta Exportadora

A travésde cinco pasos, ProColombia presenta las fases que debe
analzar, considerar y evaluar el empresano en su proceso de
intemacionalizacion; ademas, explica procedimientos, requisitos y
presenta nstrumentos de onentacion para avanzaren su inferésde

llegar a otros mercados.

PROCOLOMBIA COQ




Cartillas, periodicos y oportunidades
‘en linea’

ProColombia cuenta con diferentes canales de comunicacion para
mantener nformados a los empresarios como los penddicos y las
cartilas de las oportunidades. En estas los empresanos encuentran
informacion técnica especializada, oporfunidades de negocio,
informacion de aranceles, canales de distnbucion, condiciones de
acceso, tendencias de mercado, entre otra informacion.

Asi msmo, esta la Comunicacion Empresanal por medio de la cual
los empresanos reciben via correo electronico informacion
especialzada sobre nuevas opciones de negocio para su producto.
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PROGRAMAS
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COMEX Programa Programas
Mentor Exportador  de adecuacion

O
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Seminarios de Misiones
sensibiizacion Exploratorias



PROCOLOMBIA.CO

COMEX
PROCOLOMBIA

Programa creado para que las empresas pequenasy medianas
del pais participantes creen su drea de comercio exterior y que
empiecen a exportar de forma constante o incrementar sus
ventas alexterior.

Programa Mentor Exportador

Es uno de los programas lanzados por ProColombia para conftribuir
al fortalecimiento del tejido empresarial exportador y que t iene
como fin preparar a las empresas para que se conviertan en
exportadoras a través de alianzas con empresas con experiencia
exportadora.

Programas de adecuacion

Segun la necesidad del empresario, los Programas de Adecuacion
le permitirdn adaptar su producto o servicio (incluido el de turismo)
a las exigencias de los paises con oportunidades para exportar. En
ese proceso, podrd ampliar su conocimiento con la asesoria de
expertos en etiquetado, empaques, imagen corporativa, estrategia
de marca y responsabilidad social, entre otros.
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Ferias Agendas Mocrorrueqos Telesrenenele
internacionales comerciales De negocio
ﬁ
! 75
Misiones de Misiones de Oportunidades
compradores exportadores Showrooms en tiemporeal
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Degustaciones Macrorruedas Press trips

virfuales



PROCOLOMBIA.CO

Facebook.com/PROCOLOMBIACO

@procolombiaco ((0))

@procolombiaco / @colombia_travel

Linea gratuita
01900-331-00-21

/user/PROCOLOMBIACO #—)
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CONTEXTO

TAMANO DE MERCADO:
43 Millones Habitantes

PPL. INGRESOS:
e Turismo
« Petrdleo

CARACTERISTICAS:

« Gran Influencia comercial de USA, EU, UK,
» Proteccionismo local y Regional

« Oportunidades comerciales unificadas por acue
« Fenomenos Naturales

« Cambios politicos

« Desigualdad econdmica
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LUSIONE!

.
ia de aprovechar nuesiros acuerdos comercic
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